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1.- SELECCION DEL ANUNCIANTE

L'Oréal Paris es una de las marcas de belleza mas reconocidas a nivel mundial. Se ha
consolidado como un referente de productos de cuidado personal, del cabello, de la piel y
del maquillaje. Ofrece productos de tecnologia avanzada, ingredientes de alta calidad y
disefios adaptados a las necesidades de los clientes.

Uno de los productos que destaca en la marca es la L'Oréal Paris Voluminous Noir Balm
Mascara.

2.- ELABORACION DEL BRIEFING DEL ANUNCIANTE

2.1.- Marco general del briefing

La empresa elegida es L'Oréal Paris, dedicada a la belleza y cuidado personal. La misidn de
esta marca es proporcionar a los consumidores los mejores productos y la mejor experiencia
de marca. Su vision seria ser la marca mas innovadora y grande de belleza del mundo.
Conocemos sus valores en los que se incluyen la innovacion, excelencia y responsabilidad
social.

En cuanto a posicionamiento es lider en su mercado ofreciendo los mejores productos con la
mejor calidad posible siendo a su vez asequibles.

La Voluminous Noir Balm Mascara es una mdscara de pestafias incorporada recientemente a
la marca, que combina un 99% de ingredientes de origen natural, un cepillo innovador con
acabado preciso con efecto de alargador y de volumen.

Su publico objetivo son consumidores de todas las edades que buscan un maquillaje de ojos
natural y sofisticado. Ademas tiene beneficios claves como el volumen, la definicidn, el
cuidado de pestafias y su férmula natural.

Los principales competidores de L'Oreal son Maybelline, Rimmel London, Clinique y otras
marcas de belleza que poseen una amplia gama de productos, se distribuyen en amplios
canales y realizan campafias publicitarias importantes. Sin embargo, poseen debilidades
como falta de ingredientes naturales, productos pesados y precios elevados.

Las principales caracteristicas que la diferencian de la competencia son su féormula natural y
eficaz ademas de su posicionamiento como un producto de belleza accesible.

Como ya se ha mencionado, su publico objetivo serian hombres y mujeres que busquen una
mascara de pestafias que ofrezca un acabado natural, estos consumidores son conscientes
de la belleza natural y buscan por ello en los productos, ingredientes que si lo sean y que
tengan calidades a su vez.

Las necesidades del cliente serian unas pestafas voluminosas y definidas, buscar algun
producto que al ser natural, no dafien sus pestafias y valoran las marcas que lo ofrecen. Los
impulsos que motivan a comprar esta marca serian la seguridad que le da a la persona en si
misma, poder expresar su personalidad a la vez que cuida sus pestanas y el medio ambiente.
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L'oréal Paris es una empresa muy concienciada con el medio ambiente y la responsabilidad
social, y es por eso que hemos destacados algunas ODS con las que la marca estda mas
comprometida y que a su vez se ve reflejado en las caracteristicas de nuestro producto.
Principalmente es una empresa que apoya fielmente a las mujeres, de hecho actualmente
en su pagina principal tienen un apartado sobre no al acoso callejero, ademas que colabora
con miles de mujeres para apoyarlas y con la intencidon de que tengan un buen autoestimay
gue no se culpen por el simple hecho de usar unos tacones o un labial un poco llamativo,
por lo que con estas acciones podemos hacer referencia al ODS 5: IGUALDAD DE GENERO.

También hemos visto que Loréal contribuye con la ODS 12 (PRODUCCION Y CONSUMO
RESPONSABLE) esto lo vemos reflejado en los ingredientes utilizados para la elaboracion de
sus productos, en concreto para nuestra mascara de pestafias destacan caracteristicas como
que es una formula vegana y elaborada con un 99% de ingredientes de origen natural.

ODS 13: ACCION POR EL CLIMA, la accién por el clima que desarrolla la empresa empieza por
producir de manera sostenible reduciendo las emisiones de carbono, invirtiendo en
proyectos medioambientales, haciendo que el embalaje de sus productos sea reciclable y
promoviendo la recarga y reutilizacién de los productos;

Por ultimo tenemos el ODS 15: VIDA DE ECOSISTEMAS TERRESTRES, en el que L'Oréal
promueve el abastecimiento sostenible de materias primas que respeta la biodiversidad,
promoviendo la ciencia verde (para obtener ingredientes nuevos y eficaces de origen
natural), comprometiéndose con la deforestacion cero y reduciendo la huella hidrica de sus
productos.

Como meta para 2030, L'Oréal Paris se ha embarcado en una ambiciosa mision: reducir a la
mitad las emisiones de carbono por producto para 2030. Ademas, contribuiremos con 10
millones de euros a proyectos medioambientales cuyas principales beneficiarias son las
comunidades de mujeres alrededor del mundo. Llegar a estos objetivos requiere un gran
compromiso a todos los niveles.

En su blog, establecen sus objetivos para 2030, el 100% de nuestros ingredientes de origen
biolégico para formulas y packaging sera trazable y procedera de fuentes sostenibles y el
95% de nuestros ingredientes serdn de origen biolégico, derivados de minerales
abundantes o de procesos circulares.

Y presumen de la “quimica verde” que nos permite crear alternativas a los ingredientes
petroquimicos y descubrir nuevos beneficios cosméticos sin comprometer la calidad o la
eficacia.

Uno de sus objetivos que ha de cumplir en este afio es que para 2025, el 100% de nuestros
envases de plastico seran reciclables, reutilizables y compostables

“Incrementaremos el porcentaje de materiales reciclados y reciclables. Las botellas de
champus y acondicionadores de las gamas de Elvive ya estan hechas 100% de plastico
reciclado. Por supuesto, fomentamos la innovacidon responsable. Por ejemplo, en
colaboracién con nuestro partner Paboco, hemos desarrollado con éxito una botella hecha
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de fibras de plantas de origen bioldgico y reciclables. Al mismo tiempo, aligeramos los
envases, ofrecemos soluciones rellenables y desarrollamos procesos de fabricacidon que usan
menos energia y son menos dafiinos para el medio ambiente.”
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2.2.- Marco especifico del briefing

2.2.1.- Objetivos de marketing

-Aumentar la cuota de mercado dando a conocer mas la mdascara con la campafia
publicitaria.

-Aumentar las ventas: una vez que los consumidores conozcan mas el producto, la intencién
es potenciar las ventas

-Promover los beneficios de los productos naturales: el propésito central del marketing para
este producto en concreto es promover la fabricacién y utilizacién de productos que sean
mas responsables con la sostenibilidad.

-Conectar con un publico objetivo clave: el objetivo es conectar con el publico femenino
joven a través de influencers que se dediquen a la belleza

-Diferenciarse de la competencia: esto se va a conseguir siguiendo los valores de la marca
sumando ademas el aspecto clave de la campafia que es la sostenibilidad.

2.2.2.- Objetivos de comunicacion

-Comunicar los beneficios del producto: informar los ingredientes y sus ventajas frente a
productos convencionales.

-Generar conciencia sobre la sostenibilidad: promover el uso de productos ecolégicos,
reciclables o biodegradables.

-Aumentar la interaccién con la marca: invitar a los consumidores a interactuar con la marca
a través de RRSS.

-Aumentar el recuerdo de la marca: asociar el rimel con momentos memorables de la vida
diaria.
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-Reforzar la imagen de marca: dar a conocer la marca como lider en el mercado de belleza
natural.

2.2.3.- Timing

Acciones Fecha de inicio Fecha de finalizacidn | Canal/Medio
Lanzamiento oficial | 11 de noviembre 29 de diciembre Television

de la campaia

(anuncios 'y en

tiendas)

Presentacién del | 15 de noviembre 20 de diciembre Cufa de radio
producto

Street Marketing 15 de noviembre 20 de diciembre Centro Comerciales

y Eventos Navidefios

Anuncios en redes | 15 de noviembre 20 de diciembre Redes sociales vy
sociales y exterior. anuncio en Callao
Promociones 01 de diciembre 31 de diciembre Revistas

especiales de

lanzamiento

2.2.4.- Presupuesto

El presupuesto con el que vamos a contar es de 212.050€, lo desglosamos en el EXCEL.

2.2.5.- Aspectos legales, sociales y otros datos de interés

Algunos de los aspectos legales y sociales importantes para que una campafa publicitaria
transmita el mensaje de manera efectiva son los siguientes:

Reglas sobre veracidad y no engafio en el que las frases y el fundamento de la publicidad
tiene que ser completamente veridico y tiene que tener la capacidad de poderse comprobar,
también es importante tener cuidado con la publicidad engafiosa, ya que condicionar al
cliente o distorsionar las caracteristicas del producto puede ser negativa y acarrear
problemas legales.

Se tiene que tener cuidado ademas de las normativas sobre el contenido sensible y no dar a
entender temas que promuevan la violencia, la discriminacion y estar concienciados con el
feminismo y personas Igtbi g+.

Politicas de proteccién de datos y asegurarnos de tener los derechos de todas las imagenes
o sonidos utilizadas en la campana, ademas de controlar que en los contratos utilizados con
influencers cumplan las condiciones acordadas previamente.
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En cuanto a los aspectos sociales, es importante destacar, segun a quien vaya destinada la
campafia y en qué cultura se va a hacer, el impacto que puede tener por lo que se tienen
qgue adaptar los mensajes a los valores y costumbres de cada region evitando asi cualquier
tipo de discriminacion racial o de género.

La responsabilidad social corporativa es el punto mas importante y a través del cual se va a
desarrollar este trabajo, en el que se tendra que tener en cuenta a través de una campafia
publicitaria los beneficios de la mascara de pestafias elegida en cuanto al medio ambiente
con el que la marca “Loreal” esta fielmente comprometida. También se van a incluir aspectos
como que no esta testada en animales y entre otras caracteristicas por las que para un
cuidado mas enfocado en la sostenibilidad es mejor este rimel frente a otros.

2.2.6.- Target group

Perfil demografico:
Este producto esta disefiado para todos los publicos con una capacidad adquisitiva
media-alta con la que puedan invertir en productos de calidad y sostenibles.

Perfil geografico:
Disponible para consumidores en grandes ciudades o areas metropolitanas donde estan mas
aceptados y disponibles los productos sostenibles.

Estilo de vida:

Segun los intereses y comportamientos, son conscientes del impacto ambiental y buscan
reducirlo con productos sostenibles, prefieren productos que cuide tanto su piel como el
planeta.

Segun los valores prefieren marcas con valores sostenibles y buscan autenticidad.

3.- ELABORACION DEL BRIEF CREATIVO

Deben incluirse los siguientes puntos:

3.1.- Target estratégico

Para llevar a cabo la campafia publicitaria se ha decidido que el target estratégico sea
abordado a través de aspectos psicograficos ( lifestyle, motivaciones, intereses,
comportamientos) y sociodemograficos (edad, nivel de estudios, nivel socioecondémico,
estado civil, profesion y presencia en redes sociales).

Debido a que el producto con el que se estda trabajando esta muy concienciado con el medio
ambiente tenemos que dentro de los aspectos psicograficos el estilo de vida es uno de los
puntos clave porque la campafia publicitaria se orientara hacia esas personas por tanto el
estilo de vida que siguen en su mayoria este tipo de publico son eco-friendly y muy
concienciados con el dafio que puede causar al medio ambiente un producto de estética,
suelen tener habitos de consumo responsables y valoran que los productos no sean testados
en animales, por lo tanto son personas que valoran los productos con estas caracteristicas y
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gue son amantes de la belleza siempre y cuando los productos también sean fieles a sus
principios.

Por eso, teniendo en cuenta lo anterior, se puede decir que las motivaciones de este grupo
son que el hecho de utilizar un producto de belleza, ademds de contribuir a que se vean
estéticamente mejor, estas personas son conscientes que estan ayudando positivamente al
medio ambiente por lo que para ellos es un plus que tiene este producto frente a otro.
Ademas, podemos considerar que los temas que les interesan son la belleza natural, la moda
sostenible, la reduccidn de la huella ambiental, el veganismo, y el bienestar en general.

Los comportamientos de este target ante un producto son la investigacidon a fondo, estas
personas antes de consumir un producto suelen investigar tanto los ingredientes como la
forma de realizacidén y testado, por lo que es importante que en nuestra campafa estos
aspectos estén lo mas visibles posibles, actian negativamente ante marcas que suelen tener
criticas negativas respecto a los temas que ellos consideran importantes, y por el contrario
valoran mucho la reputacidon de las marcan tanto ante temas sostenibles como con temas
controversiales y que promuevan positivamente para contribuir con la igualdad y la libertad
de identidad.

Sobre los aspectos sociodemograficos es importante tener en cuenta que la edad y género
ideal de nuestro target es principalmente mujeres aunque puede ser destinada a cualquier
persona sin importar el género que valore las caracteristicas del producto, con el rango de
edad de 15-35 afios, con residencia en areas urbanas y semiurbanas, esto es debido a que el
cambio climatico en estas zonas afectar mds y por ello se suele estar mas concienciados,
ademads que se tiene acceso a productos mas sostenibles, aunque también puede ser un
producto de interés para personas que viven en regiones ecoldgicas. El nivel educativo de
estas personas tiende a ser medio-alto porque tienen que tener conocimiento sobre estos
temas y estar bien informados; consecuentemente el nivel socioeconémico también sera
medio-alto porque al exigir unas caracteristicas especificas, tienen que estar dispuestos a
pagar, en manera de inversion, un poco mds para tener la certeza de que estos productos
cumplen las caracteristicas requeridas, tanto para su bienestar como para el del medio
ambiente.

El estado civil de estas personas realmente no afecta a sus preferencias ya que son fieles a
sus principios, pero si nos centramos en en la profesion que suelen desempefiar no se tiene
un perfil en concreto pero si cabe tener en cuenta todas las profesiones en las que los
aspectos positivos en cuanto al medio ambiente se tengan muy en cuenta.

Ademas, es un perfil de personas que son altamente activos en redes sociales como
instagram o tiktok en las que consumen contenido de influencers concienciados también con
el medio ambiente y que utilicen productos que vayan por la misma linea; se puede decir
gue consumen tanto revistas como blogs o podcasts en los que se abordan temas del mismo
estilo y tienen un fin informativo en los que se trata de informar beneficios o desventajas
gue tienen ciertos productos.

3.2.- Copy strategy/estrategia de mensaje

En este proyecto, nos enfocamos en la mujer en todas sus formas y expresiones, celebrando
su diversidad en raza, edad y necesidades especificas, como pestaiias mas finas, cortas o
débiles. Buscamos conectar con el consumidor desde lo emocional, ofreciendo en L'Oréal un
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aliado que resalte su belleza natural, mientras potencia su confianza. “La mirada de cada
mujer es Unica.”

3.3.- Plus point

Férmula con alto porcentaje en ingredientes naturales: Su férmula se diferencia de las
demas por su porcentaje del 99% en ingredientes naturales. Esto ayuda a que los
consumidores se decanten por esta y no por compuestas de ingredientes sintéticos.
"Bdlsamo en Madscara": El concepto de "balsamo en mdscara" sugiere un enfoque en el
cuidado de nuestras pestanas, aportando volumen y ademas acondicionador para las
mismas siendo esto algo importante para su cuidado ya que las deja mds suaves y no las
dafia tanto como las demas.

Volumen sin ingredientes agresivos: La mdscara te asegura hasta 7 veces mas el volumen de
tus pestanas sin usar como hemos mencionado antes, ingredientes sintéticos o irritantes
para algunas personas.

Apta para ojos sensibles: Al usar una formula suave e hipoalergénica, este producto se
adecua a personas con los ojos mads sensibles o que suelen usar lentillas, ampliando asi su
mercado.

3.4.- Argumentos: support evidence y the reason why

La ventaja competitiva clave es una mascara de pestafias que combina belleza y
sostenibilidad, ofreciendo un producto efectivo y seguro para el consumidor mientras
minimiza su impacto ambiental.

Argumentos racionales (support evidence):

Las caracteristicas de la mascara de pestaiias se veran a continuacion, la primera y una de las
mas destacables es que estd elaborada con un 99% de ingredientes de origen natural
(consideramos que un ingrediente es de origen natural si no ha cambiado desde su estado
natural o ha sido procesado pero aun conserva mas del 50 % de su estructura molecular de
su fuente natural original. Los ingredientes restantes constituyen el 1% de la elaboracién) lo
gue contribuye al cuidado medioambiental, recalca los propdsitos que tiene la marca en
cuanto al medio ambiente y contribuir con sus iniciativas que apoyan fielmente a las
mujeres.

El test de la mascara de pestafias estd probada con un "(*test instrumental 26 sujetos)"
significa que el producto ha sido probado mediante un método objetivo (instrumental) en
un grupo de 26 personas. Cabe destacar ademas que este producto es 100% vegano, ya que
no tiene ingredientes derivados de animales.

Su funcionamiento es simple, el cepillo aplicador es delgado para que sea facil de utilizar,
cuenta con 320 cerdas que captura y separa las pestaiias logrando asi el acabado deseado, y
es apto para ojos sensibles porque el cepillo es suave. Entre sus ingredientes podemos
encontrar que el 92% del producto contiene un balsamo de cuidado para las pestafas con el
gue se pretende hidratar y fortalecer las pestanas.

Argumentos emocionales (the reason why):
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Al elegir este producto, el consumidor reafirma su compromiso con el cuidado del planeta,
lo que les genera orgullo y satisfaccidon, de esta forma se conecta con los valores de los
clientes utilizando asi la mascara como una forma de expresar belleza tanto interna, en la
gue una persona, generalmente una mujer se siente empoderada y bella, como externa, esa
persona ademds de sentirse guapa, sabe que contribuye con un bien mayor del que
podemos disfrutar todos un poco mads si lo cuidamos debidamente.

En resumen se podria decir que the reason why es poder llevar la “belleza sin culpa” porque
muchas personas quiza no usan productos de cosmética porque estan relacionados
estrechamente con la contaminacién, pero al fabricar productos que cumplan estos
requisitos esas personas podran tratar su belleza mds a menudo y sin sentirse culpables por
tener que renunciar a sus principios.

Por lo que nuestra campafia publicitaria tratard de centrarse en esos aspectos que nuestro
target tanto valora y para llegar a mas publico y poder concienciar cada vez mas.

3.5.- Promesa

Beneficio funcional:

La Voluminous Noir Balm Mascara combina un equilibrio perfecto entre volumen vy
definicion, gracias a su férmula elaborada con un 99% de ingredientes de origen natural. Su
cepillo estd disenado para alargar las pestafias mientras les brinda un cuidado delicado. Es
ideal para aquellos que buscan un maquillaje de ojos con un acabado natural y elegante.

Beneficio emocional:

La Voluminous Noir Balm Mascara transforma tu mirada con resultados espectaculares,
mientras disfrutas de la tranquilidad de saber que eliges un producto acorde a tus valores.
Destacas tu belleza natural con seguridad y confianza protegiendo tus pestanas y tus
principios.

3.6.- Tono

Esta campafia deberia reflejar un tono elegante, natural y con confianza.
El tono debe destacar los siguientes enfoques:

-Conexion entre lo natural y refinado.

-Comunicar la seguridad que conseguiran con la mascara

-Cuidar las palabras con un tono limpio.

-Hablarle al consumidor como si compartiéramos sus valores.

3.7.- Las limitaciones, los imperativos y las obligaciones.

Al realizar una campaiia publicitaria para la L'Oréal Paris Voluminous Noir Balm Mascara, es
esencial cumplir con las normativas legales vigentes en Espafia, donde la publicidad estd
regulada desde diversos aspectos normativos. La publicidad en Espafia es un sector que se
encuentra regulado desde diferentes aspectos normativos, por este motivo debemos
analizar qué normas tenemos que cumplir, ya que existe una ley especifica para numerosos
casos concretos.
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La regulacion de la publicidad en Espafia, cuyo objetivo en lineas generales es evitar que la
publicidad sea lesiva con los valores y derechos recogidos en la Constitucion.

Ademas, se concentra en evitar conductas deshonestas o abusivas por parte de las empresas
creadoras de publicidad, que puedan afectar negativamente a los consumidores o dafien los
intereses de otras empresas.

L'Oréal destaca por su compromiso con la transparencia en sus actos, y ha trabajado a lo
largo de los afios para que sus practicas sean claras y accesibles para sus consumidores, por
lo que no supondria un problema para esta empresa.

Cuando se trata de regular la veracidad de la publicidad nos encontramos con la normativa
de protecciéon de los consumidores y usuarios, que fundamentalmente fija el valor
contractual de la publicidad dirigida a los consumidores y la obligacidon que tiene L'Oréal de
respetar sus propias ofertas. Debiendo informar adecuadamente al consumidor de los
detalles principales del producto. Como se trata de una empresa grande a nivel nacional y
ser una de las principales en alta cosmética, es algo que cuidan desde el primer momento en
que se presentan las campafas.

En el caso de querer enviar una comunicacion comercial a un usuario (por ejemplo, una
newsletter con novedades comerciales) el usuario deberd haberlo solicitado o autorizado
expresamente con caracter previo.

También, con la nueva normativa en Proteccién de Datos, las empresas que realicen
publicidad tendran que tener muy en cuenta como tratan y obtienen los datos de los
usuarios. En este sentido, con esta nueva normativa en proteccidn de datos, la publicidad se
somete a una importante revision, para hacer que ésta no sea invasiva y molesta para los
usuarios.

Por ultimo, en cuanto a los contenidos publicitarios, se aplica la Ley 1/1996 de Propiedad
Intelectual, que afecta a la utilizacién de musica e imagenes de terceros en las campanas, u
otras normas como las especificas que regulan la imagen personal de los participantes en las
mismas o las relativas al comercio minorista. Volveremos a realizar un control exhaustivo
para asegurar que todos los recursos que hemos utilizado, tanto en el street marketing,
como en el spot televisivo y el resto de actividades publicitarias, tengan su correspondiente
licencia de uso.

El control de la publicidad es potestad de diferentes organismos, tanto publicos como
privados que vigilan el cumplimiento de la legislacion y de las normas de autorregulacion.
Destacan la Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y Autocontrol que se encargan de
fijar los criterios de duracidn, contenido, horario y proteccién en caso de los anuncios
televisivos, asi como por cuestiones relacionadas con la publicidad ofrecida en Internet, ello
realizado a través de una serie de Cddigos de Autorregulacion sobre areas particulares que
fijan también normas especificas para la publicidad.
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3.8.- Insight

Hemos querido usar la mirada como la protagonista de estas fiestas, son épocas de
reuniones y fotos en las que la mirada se convierte en uno de los puntos mds importantes
con la que transmitir emociones y conexiones.

Como Insight, hemos planteado: “En Navidad, tu mirada habla por ti. Dale ese protagonismo
gue merece.”

4.- ELABORACION DEL PLAN DE MEDIOS

Deben incluirse los siguientes puntos:
1. Calendario de inserciones: se encuentra en el Excel

- El spot publicitario tiene una duracién de 24 segundos, empieza a aparecer en
television el 11 de noviembre y finaliza el 29 de diciembre. Se presentara en los
canales Telecinco, en los programas veremos a ver y en las noticias. Otro canal seria
Antena 3 que saldrd en las noticias y en espejo publico. Como ultimo canal seria La
sexta en el programa Aruseros.

- La cuia de radio de 20 segundos, sera emitida desde el 15 de noviembre al 20 de
diciembre en las siguientes emisoras: Los 40, Europa FM 3, Onda Cero y Kiss FM.

- La cabecera de revistas, la pagina en la que se insertard, el tipo de insercion.
La revista creada se publicara en la revista de Vogue Espafia, la cual ird insertada en
la pagina N23 de la revista, y durara un mes ya que se publicard en el mes de
diciembre, la edicion navidefia de la revista, la temporada de nuestra campafia
publicitaria.

- Fechas en las que se desarrollaran las acciones de Street marketing/ambient media:
El Street Marketing empezara a ejecutarse el 16 de Noviembre y terminara el 20 de
Diciembre en las siguientes ciudades: Madrid, Barcelona, Bilbao, Zaragoza y
Alicante.

- Publicidad exterior: determinar el tipo de soporte (marquesina, vallas, Mupis,
transportes, edificios, carteles...) y fechas en las que estara visible.
La publicidad exterior se ejecutara realizando un anuncio con una embajadora de la
marca como imagen principal, y se publicara durante dos semanas en las pantallas de
Callao en el centro de Madrid.

- La cabecera de revistas, la pagina en la que se insertara, el tipo de insercién.
La revista creada se publicard en la revista de Vogue Espaiia, la cual ira insertada en
la pagina N23 de la revista, y durard un mes ya que se publicard en el mes de
diciembre, la edicion navidefia de la revista, la temporada de nuestra campafiia
publicitaria.



2. Presupuesto:
En total estimamos un presupuesto de 212.050€, sumando toda la inversién que va a ser
necesaria para cada una de las actividades que vamos a realizar. (EXCEL)

5.- ELABORACION DE CREATIVIDAD:EJECUCION DE CAMPANA

5.1.- Concepto creativo

"Haz que tu mirada brille con volumen y cuidado”

Este concepto resalta los dos aspectos mas importantes del producto, su cuidado y el
potencial que dejan en las pestafias. Se presenta como un aliado en las fiestas, donde es
clave darle protagonismo a una mirada que transmita intensidad y suavidad al mismo
tiempo.

5.2.- Materializacidon de la idea creativa

Esta Navidad, L'Oréal presentara una innovadora experiencia que sorprendera a los clientes:
una maquina expendedora de regalos disefiada especialmente para la temporada festiva. Al
interactuar con la maquina, los usuarios recibiran un regalo envuelto en un disefio navidefio
exclusivo de la marca, que incluird una muestra de la mascara de pestafias. Cada caja estara
acompafiada de una tarjeta con el mensaje: "iRegdlate belleza esta Navidad con L'Oréal!".
Algunas cajas también incluiran premios sorpresa, como cupones para productos de tamafio
original, descuentos exclusivos o experiencias personalizadas con maquilladores expertos de
L'Oréal.

Estas maquinas estaran estratégicamente ubicadas en centros comerciales, aeropuertos,
estaciones de tren y eventos navidefios, lugares donde las personas buscan opciones de
regalos o tienen tiempo para explorar. El disefio de las maquinas destacara en entornos
concurridos gracias a su iluminacion llamativa y decoracién navidefa, captando la atencion
de todos.

Esta experiencia no solo celebrard la belleza y el espiritu en esta temporada, sino que
también reforzara el compromiso de L'Oréal de ofrecer momentos memorables e
inolvidables a sus consumidores.

5.3.- Estilo creativo

El estilo creativo se expresa a través de un enfoque visual, emocional y comunicativo en el
gue se busca transmitir un sentimiento de empoderamiento en la mirada que no solo es
voluminosa si no que también es nutrida y cuidada.

Estética visual: Se utilizaran tonos sofisticados que den luz y elegancia al producto junto a
colores que lo complementen con un ambiente festivo. Ademas de una iluminacidén que
resalte el volumen de las pestafias con la mirada.

Tono emocional: El tono busca conectar emocionalmente con las personas haciéndoles
destacar lo mejor de si mismos. La mirada se convierte en el principal protagonista para
transmitir sentimientos profundos.



Estilo de comunicacion: A través de frases cortas y directas que resalten la imagen del
producto sin olvidar el cuidado que ofrecen.

5.4.- Ejecucidn de la campana

- GRAFICA: revista

Para la realizacién de la revista hemos empezado por investigar sobre las colaboraciones
gue hace Loréal Paris con las distinguidas revistas de belleza, moda y lifestyle; entre las que
mas se promociona nuestra marca destacamos a las prestigiosas revistas de Vogue, Elle,
Cosmopolitan o Glamour.

Teniendo en cuenta su buena reputacidén tanto nacional como internacionalmente, nuestro
producto se va a publicitar en la revista de Vogue Espaia. Para que la publicidad de la revista
tenga un mayor éxito se va a utilizar la imagen de las grandes embajadoras de la marca, que
en este caso seran Kendall Jenner y Lola lolita.

En la revista vamos a resaltar las cualidades de la mascara de pestafias y de todas sus
grandes caracteristicas entre las que destacamos que aparte de lo bien que dejan las
pestafias, este producto contribuye con el medio ambiente utilizando ingredientes de origen
natural.

La aplicacion de esta publicidad se va a hacer con una periodicidad de un mes (al ser una
campana de navidad serd en diciembre), y ubicando nuestra pdgina como la tercera de la
revista, a la derecha ya que tiene una mejor captacién del lector, el precio por la pagina
entera ronda los 19.400€ aunque puede extenderse mucho mas segun los detalles que se
quieran incluir.
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- Grafica: exterior

Para desarrollar la publicidad exterior se ha realizado un anuncio en el que se utiliza como
imagen a una de las embajadoras de la marca (Kendall Jenner) y la imagen de nuestra
mascara de pestafias, para que tenga mayor difusidon y sea apreciado por los transeuntes,
este anuncio se va a presentar en una de las pantallas del edificio tan famoso como es el de
Cines Callao en pleno centro de madrid.

Llevar este anuncio a las pantallas de Callao puede variar segun la duracidn de transmisién y
segun la pantalla que se utilice, es por eso que una semana cuesta orientativamente 7500€
(estos datos son orientativos ya que no tenemos certeza de datos).




- Redes sociales: anuncio en instagram

Para la publicidad de redes sociales utilizaremos en este caso Instagram, en la que se va a
hacer un anuncio con un pequefo video en el que se destacan las caracteristicas mas
destacables del producto, ademds se pondra después de las historias de perfiles de
influencers que colaboren con la marca o que sean embajadoras de la misma. El video tiene
una duracién de 8 segundos y la imagen central es la mascara de pestafias con el logo de
Loréal paris a un lado. El video se adjuntara a continuacion.

- STREET MARKETING/AMBIENT MARKETING

Se colocaran varias maquinas expendedoras con un tamafo aproximado de 1,5 x 1,2 x 2,5
m. Al interactuar con la maquina, los usuarios recibiran un regalo envuelto en un disefio
navidefio exclusivo de la marca, que incluird una muestra de la mascara de pestaiias. Cada
caja estara acompafiada de una tarjeta con el mensaje: "iRegdlate belleza esta Navidad con

L'Oréal!"

Estas mdquinas estaran estratégicamente ubicadas en centros comerciales y eventos
navidefios, lugares donde las personas buscan opciones de regalos o tienen tiempo para
explorar. El disefio de las maquinas destacard en entornos concurridos gracias a su

iluminacion llamativa y decoracién navidefia, captando la atencion de todos.



Algunas cajas también incluirdn premios sorpresa, como cupones para productos de tamano
original, descuentos exclusivos o experiencias personalizadas con maquilladores expertos de

L'Oréal.
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RADIO:

Elaboracion del guion de la cuiia.
Cufia de 20 segundos (45 palabras)

(Sonido de campanas, fondo de musica navidefia alegre)
Locutor 1: ¢No sabes qué puedes pedir estas navidades?
Locutor 2: “ Con la increible y maravillosa Voluminous Noir Balm Mascara tus ojos te
haran brillar. Aporta luz, volumen, definiciéon y cuidado. Pestafias largas, para una
mirada perfecta y natural como la tuya. iHaz que tu mirada deslumbre estas fiestas

con L'Oréal!
FX TIMING LOCUTORES TIMING
FX (efectos de | 2,9seg
sonido)
LOC 1. 2,6 seg
éNo sabes qué
puedes pedir estas
navidades?
FX (efectos de | 2,2seg
sonido)
FX( comienza vy | 15seg LOC 2. 16 seg
termina fondo de “ Con laincreible y
musica maravillosa

instrumental)

Voluminous Noir
Balm Mdscara tus
ojos te hardn
brillar. Aporta luz,
volumen,
definicion y
cuidado. Pestanas
largas, para una
mirada perfecta y
natural como la
tuya. iHaz que tu
mirada deslumbre
estas fiestas!

Grabacion de la cuiia.

Se encuentra en el ANEXO.



- TELEVISION:

- Storyboard

*+ STORYBOARD +

* 1° ESCENA: Una chica aparece * 2° ESCENA: Aparece un plano de un * 3° ESCENA: En la escena se ve a
magquillandose los ojos frente a un ojo en el que se aplica mascara de una chica disfrutando de una
espejo. pestanas y tiene un maquillaje fiesta con amigos o familiares.

iluminado y bastante navidefio.

* 4° ESCENA: Volvemos a tener otro * 5° ESCENA: Una chica mira a su * 6° ESCENA: Representa la tipica
plano de un ojo, en el que destaca pareja expresando sus emociones. familia en una comida de navidad.
su pestana natural mientras A continuacion pasa a nombrarse
parpadea. el producto y marca.

- @Quion

Si tus pestafias lucen magicas, estds lista para las fiestas. En estos momentos tan especiales,
tus ojos reflejan tu emocion. Dale a tu mirada la importancia que se merece, cada parpadeo
cuenta una historia que vale la pena recordar. Esta Navidad deja que tus ojos hablen por si
solos. Mascara Voluminous Noir Balm, tu mirada, tu historia.

- Opcional: grabacién del spot

La duracién del spot es de 0:24 segundos.
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